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  ‘Social media zijn hot,’ maar ook: ‘Veel mensen gebruiken social media zonder dat ze het doorhebben,’ en: ‘Het lijkt alsof we middenin een revolutie zitten, terwijl die eigenlijk alweer achter de rug is,’ of, de meest nuchtere opmerking: ‘Als we eerlijk zijn, is er niets nieuws onder de zon.’ Dit boekje begint met vier stellingen over social media en ze zijn allemaal een beetje waar.


  Op het moment van schrijven zijn Twitter en Vine hot, honderdduizenden mensen gebruiken Facebook alsof ze nooit iets anders deden, dure websites worden ingeruild voor blogs met behulp van Tumblr of WordPress, en de sociale pioniers Schoolbank en Hyves kwijnen inmiddels langzaam weg omdat ze zijn ingehaald door nieuwere of hippere varianten.


  De ‘nieuwe’ social media buitelen over elkaar heen. Het lijkt soms wel of er elke dag weer een nieuw platform bijkomt. Dit boekje is bedoeld om je een beetje wegwijs te maken in ‘de wereld die social media heet’. We helpen je stap voor stap op weg als je wilt beginnen met Facebook, Twitter of LinkedIn. Daarnaast maak je kennis met een aantal andere populaire sociale netwerken, zoals YouTube en Instagram.


  De eerste hoofdstukken van dit boekje bieden een algemene kennismaking met social media. Die zijn er namelijk in alle soorten en maten, voor algemeen gebruik en voor specifieke groepen, laagdrempelig of specialistisch. Je leest over de kern van het ‘sociale’: dat wat de social media tot zulke krachtige instrumenten maakt, plus de tien belangrijkste platforms.


  Tot slot krijg je in dit boekje ook nog eens drie hoofdgerechten, namelijk de inhoud van drie recente Voor Dummies-boekjes: De kleine LinkedIn voor Dummies, 2e editie van Bert Verdonck, De kleine Twitter voor Dummies, 2e editie van Marloes Morshuis en De kleine Facebook voor Dummies, 2e editie van mijzelf.


  Dit bundeltje, De kleine Social media voor Dummies, heeft weinig pretenties: na het lezen ben je geen goeroe, net zomin als ik dat ben. Maar als het goed is, heb je wel een goed beeld van wat er zoal kan. Ik help je graag om je weg te vinden in de enorme hoeveelheid apps, platforms en gadgets die samen ‘de social media’ genoemd worden.


  Alsjeblieft: vierhonderd pagina’s met tips, trucs, waarschuwingen en anekdotes over de social media anno nu. Veel lees plezier!


  Jaap de Bruijn


  Pictogrammen in dit boek


  Enkele van de bekende Voor Dummies-pictogrammen komen ook in dit boekje voor:
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  Een tip, een trick, een trucje, meestal iets wat niet heel veel mensen weten of een extra handigheidje waar je weer extra voordeel mee kunt behalen!
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  Even opletten! Belangrijk om bij stil te staan. Even bij de les blijven! Als je dat niet doet, sta ik niet in voor de gevolgen. Zeker lezen dus!
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  Oei, gevaar! Zeker lezen, misschien wel twee of drie keer!
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  Wil je iets meer technische informatie of ben je een geek, dan is dit voor jou. Hier vind je meer informatie, niet noodzakelijk, maar het kan wel handig zijn.
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Succesvol op Facebookin vijf
stappen:
1. Vriendenvinden

Je Linkedin-profiel opstellen met onder meer
foto, professional headline, summary, contact nfo,
website, experience, vaardigheden & deskundigheld
enrich media (bv. SlideShare).

Je Linkedin-bedrijfsprofiel uitwerken metonder
meerlogo, summary, contact info, producten en dien-
sten en followers.

? 2. Gevonden worden meteen
| goed profiel
{
!

3. Reageerenstart gesprekken

4. Publiceer en lok gesprekken uit Regelmatig Status Updates: zowel via je per-
soonlik profelal via het bedriffsprofiel: leuwtjes,

5. Professioneel aan de slag voor
Weetles, tips & ricks...

Jezaakof jewerk
Je netwerk opbouwen en onderhouden: nietal-
leen nleuwe mensen systematisch toevoegen, ook in
contact bijven mét toegevoegde waarde.

Pas de Linkedln basisstrategie in vijf stappen
toe: snel en effciént voorgesteld worden aan de voor
Jouideale mensen uitje doelgroep.

Tweet: berichtje van maximaal 140 tekens. Daar
draait het allemaal om!

IRL: in Real Life,ofwel, inlevende ljve, et
virtueel.

zich 20 onaangenaam gedragen dat e niet wilt
dat zejou kunnen volgen.

DM: Direct Message, ook wel: privébericht.
Tweet onder vier ogen die twitteraars aan elkaar

Tweetup: ontmoeting van twitteraars die elkaar  Kunnen sturen als ze elkaar volgen.

wel eens RL willen zien.

Hashtag: trefwoord dat gebruiktwordt in
tweets. Herkenbaar aan .

Gebrulkersnaam: j Twitternaam, dus de naam
achter @ Bijvoorbeeld @ladygaga.

Twittersphere: de wereld van Twitter.

Retweet: een tweet dielemand doorstuurt'aan
2in elgen volgers.

Timeline/tijdijn: de stroom tweets van twit-
teraars die j volgt.

Bio: verhaaltje van maximazl 160 tekens n e
Twitterprofiel waarin i jezelf beschrift.

Volgers: twitteraars die zich geabonneerd" heb-
benop jouw tweets. Je tweets verschijnen in
hun tidiin.

Block:dat doe je met personen op Twitter die

Twexit: manier om aan te geven dat e (ever)
weggaat ult de Twittersphere en dus een tidje
nlet kan reageren.

Twitterfitte: een ruzie of gekibbel via Twitter.
PLS RT: please retweet, verzoekom een tweet te
retweeten.

LOL: Laughing Out Loud. Een manier om aan te:
geven dat e fets heel grappig vindt. Vind je het
hilarisch, dan kunje ook nog ROFLOL gebruiken:
Rolling On Floor Laughing OutLoud...
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